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Emotionen
y Christiane Horbigers 2
/ S Video bewegte
I - so_ilale Medlen

Was Videosim Wahlkampf ausldsen

Jetzt geht er so
)) richtig los, der
Wahlkampf. Die
Parteien riisten ihre Spit-
zenkandidaten fiir die
heifle Phase. Man merkt
auch, dass die Partei- und
Wahlkampfmanager
deutlich nervoser auf An-
griffe derjeweils anderen
reagieren. Leider auch ag-
gressiver. Die Aufregung
um das Hérbiger-Video
fiir Sebastian Kurz war
zumindest in den sozia-
len Medien so massivund
teilweise personlich ab-
wertend gegen die Schau-
spielerin gerichtet, dass
sich vermutlich viele Pro-
mis nun tiberlegen wer-
den, ob sie sich fiir eine
Aussage fir eine be-
stimmte Person oder Par-
tei hergeben wollen. Das
zeigt aber auch die Kraft
der bewegten Bilder und
der provokanten Wort-
wahl, die in der politi-
schen Kommunikationin
den letzten Jahren deut-
lich zugenommen hat.

Es geht um Sympathie-
werbung, um emotionale
Stimmungsmache abseits
der miithsamen Uberzeu-
gungsarbeit von politi-
schen Programmen. Und
das gelingt natiirlich we-
sentlich leichter, wenn
andere — moglichst be-

kannte Personlichkeiten
auRerhalb des jeweiligen
Partei-Funktionarsspekt-
rums-Werbungfiireinen
machen.

Wer das besonders gut
und erfolgreich in der
Vergangenheit schon be-
trieb, war Erwin Proll.
Ihm gelang es in jedem
Wahlkampf, dass Person-
lichkeiten, die davor auch
schon fiirandere Parteien
geworben hatten, sich fiir
ihn auszusprachen. Auch
im Prasidentschaftswahl-
kampf 2017 ist das Alex-
ander Van der Bellen per-
fekt gelungen.

Neben der mithsamen
Erklirung von politi-
schen Vorschligen, die
sich ohnehin oft nur we-
nig voneinander unter-
scheiden, eignen sich sol-
cherart Clips, die sich
heute kostengtinstig pro-
duzieren und rasch ver-
breitet lassen, hervor-
ragend. Christiane Horbi-
gerhatwohlnicht mitdie-
sen vielen wiitenden Re-
aktionen gerechnet, aber
es wird wohl auch positi-
ve gegeben haben. Selbst
ihre Nichte hat sich - via
Twitter — bemiifigt ge-
fithlt, mitzuteilen, dass es
auch andere Meinungen
im Horbiger-Clan gibt.
Aufmerksamkeit erzeu-
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gen —und das will man ja
im Wahlkampf mit der-
artigen Werbeclips errei-
chen - ist den OVP-Wahl-
kiampfern jedenfalls ge-
lungen. Der Medienhype
drum herum bringt den
Spin der OVP-die Abwahl
war falsch, Kurz muss zu-
riickins Kanzleramt—erst
so richtig auf den Punkt.
Und je mehr sich tiber das
Video emporen, sich tau-
sendfach den Clip aufYou-
tube runterladen, umso
mehr freut es die Wahl-
werber.

Uberraschung. Do the
unexpected“ (setze auf
Uberraschungen) heifRt
ein Stilmittel der Wahl-
werbeprofis.

Dasist Kurz und seinen
Leuten 5 Wochen vor dem
Wahltag mit relativ ein-
fachen Mitteln gelungen.
Idealer Einstieg in die
Phase der TV-Debatten,
wo es nun darum geht,
das eigene Reformpro-
gramm moglichst kna-
ckig und interessant zu
wverkaufen®.

Und wie Videos den
Leuten in Erinnerungen
bleiben, wird auch die
FPO in den letzten

Wochen wahrscheinlich

«
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weniger erfreut
zur Kenntnis neh-
men missen.

Mit diesem
Gutschein
um nur

Neutralisierung. Christia-
ne Horbiger hatte das Zeug
so richtige Probleme fiir
die SPO auszuldsen. Dass
die bekannte Schauspiele-
rin in einem von der OVP
produzierten Video den
Misstrauensantrag von
SPO, FPO und Peter Pilz als
,verblédet® bezeichnet
hatte, brachte somanchen
Roten so in Rage, dass er
Horbiger garals ,,senil” be-
zeichnet hatte. Das war
letztklassig.

SP-Chefin Pamela Ren-
di-Wagner zeigte dafiir
einmal kommunikatives
Vermogen. Stattin die Nie-
derungen zu steigen, lud
die rote Spitzenkandida-
tin einfach die groRe

Endlich ein kluger
. Move von Rendi-
‘Wagner

Schauspielerin zum Ge-
sprdch ein.

LIf they go low, we go
high“ - wenn sie tief wer-
den, antworten wir mit
Niveau — konterte Michelle
Obamaeinst Donald Trump.
Genauso macht man es,
wenn man das Profil von
Rendi-Wagner hat. Im Un-
terschied zu Blauen, die
ihre Reihen mit Tiefschla-
gen gegen Kiinstler stets
mobilisieren konnten, hitte
Rendi-Wagner durch

Schweigen oder gar durch
Zurtickpobeln nur verlie-
ren kénnen.

Horbiger hat das Ge-
sprichsangebot abgelehnt.
Damit steht es eins zu null
fiir Rendi-Wagner.

JOSEF GALLEY

Kurzsetzt Themen. Schon
langsam geht esin diesem
Wahlkampf - endlich -
um Themen, die uns alle
wirklich betreffen. Sebas-
tian Kurz thematisierte —
mit seinem untriiglichen
Gespiir fiirs Stimmenma-
ximieren - als Erster das
Thema Wohnen, legte mit
einer Steuerreform-Ansa-
ge via OSTERREICH noch
einmal nach.

Rendi setzt nach. Und
auch Pamela Rendi-Wag-
ner will den Wahlkampf
aus dem Ibiza-Skandal-
sumpfund ewigen Koaliti-
onsschattenboxen heraus-
fithren. Sie hat mit Min-

von HC Strache

790 Euro By Regierungszeit HCngti'gcelfg‘ ¥

Aus fiir Wahlkampf
per Schattenboxen
naht-

hoffentlich

destlohn und mehr Urlaub
erstmals auf den Nerv der
SPO gezielt. Und dabei vor
allem bei der Gewerk-
schaftsbasis einen Treffer
gelandet, der die wahlent-
scheidende Mobilisierung
der Kernwihlerschaft
bringen konnte.

FPO setzt sich in Fettnapf.
Bleiben Tiirkis und Rot auf
Linie, kénnte das die FPO
Platz zwei kosten. Dennvon
Hofer, Kickl und Co. kom-
men nur Koalitions-und In-
nenressort-Macht-Fanta-
sien. Ihr Leibthema Ausldn-
der interessiert — derzeit —
kaum jemand. Blau sitzt
strategischim Out.
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